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אופטימיזציה של מסע פרסום



סדר היום

????למה לייעל למה לייעל למה לייעל למה לייעל •

ניהול מילות מפתחניהול מילות מפתחניהול מילות מפתחניהול מילות מפתח•

יעדי הייעוליעדי הייעוליעדי הייעוליעדי הייעול•

�CTR–שעור קליקים

Traffic - תנועה �Traffic - תנועה

�ROI–החזר על השקעה

סיכום  סיכום  סיכום  סיכום  •



?למה לייעל ?למה לייעל 



?למה לייעל 

רשימות מילות מפתח 
ומודעות טקסט לא  

מתאימים

רשימת מילות מפתח לא  
ממוקדות

מבנה חשבון לקוי

שעור קליקים נמוך

ציון איכות נמוך ועלות 
מינימאלית לקליק גבוהה

מיקום נמוך



תוצאות

התאמה בין רשימת 
מילות מפתח ומודעות 

מילות מפתח ממוקדות רשימות מבנה נכון של החשבון

שיפור בשיעור קליקים

ציון איכות גבוה יותר ועלויות  
נמוכות יותר

מיקום גבוה יותר



ניהול מילות מפתחניהול מילות מפתח



סוגי מילות מפתח ותנועה

חשיפה מרביתחשיפה מרביתחשיפה מרביתחשיפה מרבית: : : : רחבהרחבהרחבהרחבההתאמה התאמה התאמה התאמה  מיקוד צר יותרמיקוד צר יותרמיקוד צר יותרמיקוד צר יותר: : : : התאמה לביטויהתאמה לביטויהתאמה לביטויהתאמה לביטוי

מיקוד מאוד ספציפי  מיקוד מאוד ספציפי  מיקוד מאוד ספציפי  מיקוד מאוד ספציפי  : : : : התאמה מדויקתהתאמה מדויקתהתאמה מדויקתהתאמה מדויקת
למטרה מאוד ספציפית  למטרה מאוד ספציפית  למטרה מאוד ספציפית  למטרה מאוד ספציפית  

חסימה של מילות מפתח  חסימה של מילות מפתח  חסימה של מילות מפתח  חסימה של מילות מפתח  : : : : התאמה שליליתהתאמה שליליתהתאמה שליליתהתאמה שלילית
וביטויים לא רלוונטייםוביטויים לא רלוונטייםוביטויים לא רלוונטייםוביטויים לא רלוונטיים



מילות מפתח שליליות

מילות מפתח שליליותמילות מפתח שליליותמילות מפתח שליליותמילות מפתח שליליות•
"נםחי- "דוגמה . לפני מילת המפתח על מנת לקבל מילת מפתח שלילית סמינומוסיפים סימן �

ביצועי   ח''ובדועל מנת לזהות מילות מפתח שליליות ניתן להשתמש בכלי מילות מפתח �

שאילתות חיפוש

חשוב להוסיף וריאציות של מילות מפתח שליליות�
ללא תשלום, חינמי, בחינם, חינם• ללא תשלום, חינמי, בחינם, חינם•
ארצות הברית, ב''ארה•

סוגי התאמה של מילות מפתח שליליותסוגי התאמה של מילות מפתח שליליותסוגי התאמה של מילות מפתח שליליותסוגי התאמה של מילות מפתח שליליות•
משומש- : התאמה רחבה�
"משומש"- : התאמה לביטוי�
]משומש[- : התאמה מדויקת�



הוספת מילות מפתח שליליות למסע הפרסום



מספר נקודות חשובות בנוגע למילות מפתח

_ו& -סימני פיסוק לא מזוהים על ידי המערכת חוץ מ•

מילות מפתח כפולות בחשבון גורמות למודעות להתחרות אחת בשנייה•

אין הבדל בין אותיות ראשיות ואותיות קטנות•

�BMW  לעומתbmw

Italy  לעומתitaly �Italy  לעומתitaly

מזוהות על ידי המערכתנקודות דיאקריטיות •

�Zoë ≠ Zoe 

�Café ≠ Cafe



יעדי הייעוליעדי הייעול



?מה ברצוני להשיג באמצעות הייעול 

ייעול

הורדת העלות לכל קליק 
תוך כדי השמירה על מיקום  

המודעה

יותר רווח באמצעות 
AdWords-הפרסום ב

הקליקיםהקליקיםהקליקיםהקליקיםשיעור שיעור שיעור שיעור ייעול של ייעול של ייעול של ייעול של  ייעול של החזר על השקעהייעול של החזר על השקעהייעול של החזר על השקעהייעול של החזר על השקעה

ייעול

יותר צפיות בעמודי 
האתר

יותר קליקים ללא 
הגדלת התקציב 

הקליקיםהקליקיםהקליקיםהקליקיםשיעור שיעור שיעור שיעור ייעול של ייעול של ייעול של ייעול של  ייעול של כמות התנועה לאתרייעול של כמות התנועה לאתרייעול של כמות התנועה לאתרייעול של כמות התנועה לאתר



ייעול של שעור הקליקים

Google Confidential and Proprietary

ייעול של שעור הקליקים



טכניקות הייעול 

אלמנט המרכזי הוא התאמה בין מילות המפתח וטקסט המודעותאלמנט המרכזי הוא התאמה בין מילות המפתח וטקסט המודעותאלמנט המרכזי הוא התאמה בין מילות המפתח וטקסט המודעותאלמנט המרכזי הוא התאמה בין מילות המפתח וטקסט המודעות

מבנה•
בניית קבוצות המודעות לפי סוגים של מוצרים או שירותים באתר�

מילות המפתח•
ביחיד וברבים, וריאציות של מילות מפתח, מילות מפתח ממוקדות -           

חשוב מאוד להוסיף מילות מפתח שליליות -  חשוב מאוד להוסיף מילות מפתח שליליות - 
חשוב לא לכלול מילות מפתח כפולות - 

טקסט המודעה•
התאמה בין רשימת מילות המפתח לטקסט המודעה�

במודעה  –" LCDטלוויזיות "מילת מפתח ( מודעה ספציפית –מילות מפתח ספציפיות 
) LCDטלוויזיות 

)במודעה טלוויזיות - "טלוויזיות "מילת מפתח ( מודעה כללית  - מילות מפתח כלליות
הצעות מיוחדות והנחות בטקסט המודעה, אזכור של מבצעים�



דוגמה של קבוצות מודעות לפי נושאים

מלון באיטליה
מלון באילתבית 

טיסה אל על
כרטיסי טיסה

ל''לחוטיול 
ל''בחוחופשה 

חופשה בארץ
טיולי סקי

חופשות בארץ

חופשות 

ל''בחו
טיולים 
לצעירים

טיולי סקי
טיסות זולות

ארטרים'צ
חופשה על ילדים

שייט
טראקים בברזיל
טיסות לצעירים

שייט טיולי סקי

טיסות



דוגמה של קבוצות מודעות לפי נושאים

ל''חופשה בחו
ל''חופשות בחו

ל''נופש בחו

חופשה בישראל
חופשה בישראל בפסח

חופשות בארץ

טיסות זולות
טיסות אל על

טיסות מבצעים

לללל''''''''חופשות בחוחופשות בחוחופשות בחוחופשות בחו חופשות בארץחופשות בארץחופשות בארץחופשות בארץ טיסות  טיסות  טיסות  טיסות  

לללל''''''''חופשה חלומית בחוחופשה חלומית בחוחופשה חלומית בחוחופשה חלומית בחו
מבחר של חבילות לחגים  

!הזמינו כעת -מחירים ללא תחרות
holidays.co.il

חופשה חלומית בארץחופשה חלומית בארץחופשה חלומית בארץחופשה חלומית בארץ
מבחר של חבילות לחגים  

!הזמינו כעת -מחירים ללא תחרות
holidays.co.il

טיסות לכל היעדיםטיסות לכל היעדיםטיסות לכל היעדיםטיסות לכל היעדים
חברות תעופה מובילות  

!20%למזמינים באתר הנחה של 
holidays.co.il

ל''נופש בחו
ל''נופשונים בחו

ל''חבילות נופש בחו

חופשות בארץ טיסות מבצעים

תלוי בסוגי החופשה המוצעים באתר -סקי וכולי-, ספא-, בחינם-: מילות מפתח שליליות -

בהתאם ' וכו" בזול", "להזמין", "הזמנה"וריאציות של מילות מפתח בצירוף על מילים -
למוצר שאתם מפרסמים



תנועה לאתר–ייעול 

Google Confidential and Proprietary

תנועה לאתר–ייעול 



התנועה לאתר -טכניקות ייעול 

מילות מפתח כלליות עם מודעות מתאימות  מילות מפתח כלליות עם מודעות מתאימות  מילות מפתח כלליות עם מודעות מתאימות  מילות מפתח כלליות עם מודעות מתאימות  

מבנה•
שרותים.בניית קבוצות מודעות לפי מוצרים�

מילות מפתח•
כלליות יותר  , מספר רב של מילות מפתח גנריות�
הוספה של מילות מפתח שליליות מאוד ספציפיות�

מודעות טקסט•
התאמה של מודעות למילות מפתח�

מודעות ספציפיות - מילות מפתח ספציפיות
מודעות כלליות - מילות מפתח כלליות

הנחות וכולי בטקסט המודעה, הצעות מיוחדות, הוספה של מבצעים�



חנות טלפונים סלולריים: דוגמה

סלולרייםחנות טלפונים •

:מילות מפתח�

חשוב להוסיף את כל הוריאציות  ( סלולרייםטלפונים , סלולריטלפון , סלולרי, סלולר
)'וכושגיאות כתיב נפוצות , רבים-יחידשל מילות מפתח כגון 

):שילובים(מילות מפתח �
'וכובמבצע , מבצעים, בתל אביב, בזול, זול 'וכובמבצע , מבצעים, בתל אביב, בזול, זול

:מילות מפתח שליליות אפשריות�
'וכופריצה , בחינם, ללא תשלום, חינם

:אל תחסמו�
תיקון, שרות, השוואה, השוואת מחירים, יד שנייה



החזר על השקעה - ייעול

Google Confidential and Proprietary

החזר על השקעה - ייעול



ROI -טכניקות ייעול לצורך שיפור החזר על ההשקעה

רווח על ההשקעה בפרסום  = החזר על ההשקעה 

:כיצד מודדים החזר על ההשקעה
עלות ההמרה•

שיעור המרות•

מספר המרות•

ערך ההמרה•

,  רכישה, הרשמה(פעולה שמשתמשים אמורים להשלים באתר  -המרה

בהתאם למטרת האתר) השארת פרטים וכולי



ROI  - מילות מפתח

מילות מפתח ספציפיות ככל האפשר•

מודלים של מוצרים, שמות המוצרים, שמות המותגים�

מילות מפתח המכוונות להמרה•

רכישה, קנייה, לקנות, לרכוש�

הפרדה בין הרוכשים הפוטנציאליים למחפשי מציאות• הפרדה בין הרוכשים הפוטנציאליים למחפשי מציאות•

מבצע-, בהנחה-, חינם-: מילות מפתח שליליות•

הפרדה בין קונים פוטנציאליים ומשווי מחירים•

מחירים- , השוואה- , השוואת מחירים- : מילות מפתח שליליות�

מחיקת מילות מפתח לא רלוונטיות•

אם האתר אינו מציע את המוצר בעמוד  " טלפון של מוטורולה"רצוי למחוק מילת המפתח �
הנחיתה



ROI - טכניקות למודעות טקסט

המודעה משקפת את תוכן עמוד הנחיתה•

טקסט המודעה מכיל מחירים�

תזמון נכון של פרסום מבצעים מיוחדים   �

?האים ציפיות הגולש מתאימות לתוכן דף הנחיתה -תיאום ציפיות�

כותרת המודעה•

ספציפית  �

שימוש בשם החברה בכותרת לא תמיד רעיון מוצלח�

מספר מודעות בכל קבוצת מודעות•

צרו מספר מודעות עם מסרים שונים ואפשרו למערכת לבחור  צרו מספר מודעות עם מסרים שונים ואפשרו למערכת לבחור  צרו מספר מודעות עם מסרים שונים ואפשרו למערכת לבחור  צרו מספר מודעות עם מסרים שונים ואפשרו למערכת לבחור  �
את המודעה היעילה ביותר מבחינת ההמרותאת המודעה היעילה ביותר מבחינת ההמרותאת המודעה היעילה ביותר מבחינת ההמרותאת המודעה היעילה ביותר מבחינת ההמרות



?מה מציעים המתחרים 

? הנחות? מבצעים? מחירים טובים



ROI - דף נחיתה

דף נחיתה•

? האים התנועה מגיעה לדף הבית בלבד�

האים יש באתר דפים ספציפיים שמציעים מידע אודות המוצר או השירות המוצע �
?במודעה

בחנו מספר עמודי נחיתה•

לרשותכם כלי אופטימיזציה של אתרים   Website Optimizerלרשותכם כלי אופטימיזציה של אתרים  �

של עמוד הנחיתה אמור להשתקף במודעות טקסטהתוכן �

מודעות כלליות -תוכן כללי  

מודעות ספציפיות -תוכן ספציפי יותר 



לא רלוונטיעמוד נחיתה -דוגמה

umbrella:מילת מפתח  Google umbrella
5-year warranty, great price. 
The umbrella – buy it now! 
Googlestore.com/Regenschirm



עמוד נחיתה רלוונטי: דוגמה

umbrella :מילת מפתח Google umbrella
5-year warranty, great price. 
The umbrella – buy it now! 
Googlestore.com/Regenschirm



ROI - סיכום קצר

רכישה/נחיתה מוביל להמרהדף 
להכיל (טקסט המודעה אמור להיות אטרקטיבי לרוכשים פוטנציאליים 

)מחירים וכולי, מבצעים )מחירים וכולי, מבצעים
טקסט המודעה אמור להדגיש את ייחודיות ההצעה לעומת המתחרים 



Website Optimizer –כלי האופטימיזציה של אתרים

?
?

בחנו כותרותבחנו כותרותבחנו כותרותבחנו כותרות

בחנו תמונות באתר  בחנו תמונות באתר  בחנו תמונות באתר  בחנו תמונות באתר  ?
,  ,  ,  ,  גודלגודלגודלגודל, , , , מיקוםמיקוםמיקוםמיקום–

צבעצבעצבעצבע
בחנו מלל  בחנו מלל  בחנו מלל  בחנו מלל  

באתרבאתרבאתרבאתר



יתרונות שימוש בכלי האופטימיזציה של אתרים

.ללא עלותכלי המאפשר בחינת גרסאות שונות של תוכן האתר שלך •

 Google-מבאינטרנט ולא רק תנועה המגיעהתנועה מכל מקור מאפשר מדידה של •
AdWords

.ועל גרסאות התוכן השונותהניסויים על ביצוע שליטה מלאה •

.אינו דורש שימוש בשירותי ייעוץ או הטמעה של תוכנות, אינטואיטיבי•

 Google AdWordsעם תוכנית משולב באופן מלא •

מפורטיםחות גרפיים "דומספק •



סיכוםסיכום



כללים עיקריים

הגדר מטרות פרסום

האים אתה רוצה יותר  
?קליקים

?יותר המרות

בצע ייעול

מסע פרסום

קבוצות מודעות

מודעות

מילות מפתח
?יותר המרות

?לחזק את המותג

? הצלחה ברשת התוכן

נתח את הביצועים של מסע הפרסום

!!!!מעקבמעקבמעקבמעקב! ! ! ! מעקבמעקבמעקבמעקב! ! ! ! מעקבמעקבמעקבמעקב

מילות מפתח

עמודי נחיתה



סיכום

מבנה נכון של מסע הפרסום מבנה נכון של מסע הפרסום מבנה נכון של מסע הפרסום מבנה נכון של מסע הפרסום 
–וקבוצות מודעות וקבוצות מודעות וקבוצות מודעות וקבוצות מודעות 

התאמה בין מודעות למילות
מפתח ודף נחיתה

מילות מפתח שליליות 
ברמה של מסע הפרסום 

וקבוצת מודעות 

–וקבוצות מודעות וקבוצות מודעות וקבוצות מודעות וקבוצות מודעות 

בסיס להצלחהבסיס להצלחהבסיס להצלחהבסיס להצלחה

מעקב מתמיד אחר הביצועים





תודה על השתתפותכםתודה על השתתפותכם


